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I INTRODUCCION

El Instituto Geoldgico, Minero y Metallrgico es un Organismo Publico Técnico
Especializado del Sector Energia y Minas del Perd, encargado de obtener, almacenar,
registrar, procesar, administrar y difundir eficientemente la informacion geocientifica y
aquella relacionada a la geologia basica, los recursos del subsuelo, los riesgos geoldgicos
y el geoambiente. Asimismo, tiene como objetivo conducir el Procedimiento Ordinario
Minero, incluyendo la recepcién de petitorios, el otorgamiento de concesiones mineras
y su extincion; ordenando y sistematizando la informacion georeferenciada mediante el
Catastro Minero Nacional asi como la administracién y distribucion del Derecho de
Vigencia y Penalidad.

El Plan de Estrategia Publicitaria 2019 es desarrollado como un instrumento de gestién
en la cual se detallan las acciones y actividades, con el objetivo principal de comunicar y
difundir los productos y servicios del INGEMMET a través de los medios de comunicacion
masivos como la radio, medios escritos, television y redes sociales. De esta manera,
logramos tener una mayor presencia y acercamiento, al publico de interés,
especialmente aquellos relacionados a la actividad minera y la investigacién geoldgica.

La participacion en certamenes nacionales e internacionales, convenciones, talleres,
cursos, asi como en la produccién y edicion de materiales de difusién productos de
merchandising, el uso de plataformas digitales y redes sociales, son herramientas que
contribuirdn a lograr el objetivo del presente Plan.

La implementacion y ejecucién de las actividades que se detallan en el presente Plan
e estan a cargo de la Unidad de Relaciones Institucionales en coordinaciéon con las
Unidades Orgénicas que correspondan, financiado bajo el presupuesto anual asignado a
la Unidad de Relaciones Institucionales para el afio 2019 y las Direcciones de Linea.
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1l FILOSOFIA INSTITUCIONAL

<Politica Institucional:
Gestionar la Investigacion Geocientifica, el Catastro Minero Nacional y la
Administracion de Derechos Mineros, por medio de la obtencion, almacenamiento,
registro, procesamiento, administracion y difusion eficiente de la informacion
geoldgica, asi como la conduccién del procedimiento de titulacion de concesiones
mineras, representando adecuadamente al Estado peruano en actividades
relacionadas a la identificacién, exploracion y puesta en valor de los recursos
geoldgicos y mineros a nivel nacional, asi como en el aprovechamiento sostenible
del territorio y de sus recursos mineros y energéticos; siendo valores del INGEMMET
la calidad, ética, eficacia y eficiencia, los cuales se concientizan y difunden en el
INGEMMET a fin de brindar productos de calidad contando con personal
competente y comprometido con la mejora continua de los procesos institucionales.

<Misidén:
Generar y proveer informacion geoldgica y administrar los derechos mineros, para
la ciudadania en general, entidades publicas y privadas; con celeridad, transparencia
y seguridad juridica.

<Politica de Calidad
Gestionar la Investigacion Geocientifica, el Catastro Minero Nacional y la
administracidn de derechos mineros, garantizando el cumplimiento de los requisitos
aplicables, brindando servicios y productos de calidad, contando con personal

competente y comprometido con la mejora continua del Sistema de Gestion de la
Calidad.

<Objetivos de Calidad

1. Contribuir con el desarrollo sostenible del pais, a través del ambito geolégico,
minero y metalurgico.

Asegurar la calidad de los servicios y productos que se brinda a la sociedad.
Fortalecer el posicionamiento institucional a nivel nacional e internacional.
Fortalecer las competencias del personal.

Mejora continua del Sistema de Gestién de la Calidad

v s W

. OBJETIVOS
OBJETIVO GENERAL

El Plan de Estrategia Publicitaria 2019 del Instituto Geoldgico, Minero y Metalurgico,
tiene como objetivo, comunicar y difundir los productos y servicios del INGEMMET,
a fin de fortalecer su posicionamiento a nivel nacional e internacional como una
LT TANLIMERIEE G v e TR 1 N o I < 8 S AR AN e TR
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institucion especializada en la investigacion geocientifica; en la conduccion del
Procedimiento Ordinario Minero (otorgamiento de las concesiones mineras); y en la
administracion del Catastro Minero Nacional y del Derecho de Vigencia y Penalidad;

que contribuye con el desarrollo del pais.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

<Implementar campafias de difusion a través de los medios de comunicacion
masiva (television, radio, medios escritos, redes sociales, portal web u otros):

<Organizar y participar en eventos nacionales e internacionales de promocion

y difusion en temas geolégicos y mineros.

— <Editar y diagramar materiales de difusién de préctico y facil entendimiento

~ para el publico.

<Poner a disposicion del publico el resultado de las investigaciones geologicas
y la informacién especializada producida por el INGEMMET, en forma
presencial y virtual.

Gestionar la comunicacién en medios
masivos y especializados a nivel
nacional a fin de difundir los productos

OELOL (Herariartat &l y servicios que ofrece la institucion.

conocimiento geologico
para la ciudadania en

través de los medios de comunicacién
masiva (televisién, radio, medios escritos,
redes sociales, portal web u otros)
b) Poner a disposicion del publico el
resultado de las investigaciones
geolégicas y la informacion especializada
producida por el INGEMMET, en forma
virtual y presencial.

general | Participar y organizar actividades a fin
OEL04 Fortalecer la de contribuir al posicionamiento
= | Gestion institucional institucional

Promover alianzas estratégicas de
Cooperacién Nacional e Internacional

Organizar y participar en eventos
nacionales e internacionales de
promocion de difusion en temas
geoldégicos y mineros.

Elaborar, editar y disefiar materiales
de difusién y promocién.

Produccion de materiales de difusion de
practico y facil entendimiento para el
publico.
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Iv. BASE LEGAL

- Decreto Supremo N° 035-2007-EM que aprueba el Reglamento de Organizacion y
Funciones del Instituto Geoldgico, Minero y Metalurgico.

- Decreto Supremo N2 082-2019-EF que aprueba el Texto Unico Ordenado de la ley
30225 — Ley de Contrataciones del Estado.

- Ley N°30879, Ley de Presupuesto del Sector Publico para el Afio Fiscal 2019.
- Ley N° 30225, Ley de Contrataciones del Estado y su modificatoria.

- Ley N° 28278, Ley de Radio y Television

- Ley N° 28874, Ley que Regula la Publicidad Estatal.

- Resolucién de Presidencia N° 040-2019-INGEMMET/PE que aprueba el Plan
Estratégico Institucional (PEI) 2018 - 2022 del INGEMMET.

- Resolucion de Presidencia N° 180-2018-INGEMMET/PE que aprueba el Plan

Operativo Institucional - POl del Instituto Geoldgico, Minero y Metaldrgico -
INGEMMET, para el Ejercicio Fiscal 2019, y sus modificatorias.

s/ V.  ALCANCE

El Plan de Estrategia Publicitaria 2019 es de aplicacion obligatoria para la Alta
Direccion, Unidades Organicas y Organos Desconcentrados del INGEMMET.

VI. ESTRATEGIA DE COMUNICACION

La implementacién del Plan de Estrategia Publicitaria 2019 se realiza de acuerdo a

los siguientes criterios:

1. IDENTIFICACION DE PUBLICO OBJETIVO
#
PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2019 6
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R

En el presente Plan se identifica al publico objetivo de INGEMMET (interno y
externo) asi como sus expectativas y principales temas de interés de acuerdo con el

siguiente detalle:

N° | TIPO PUBLICO SEGMENTO EUALES SON SUS EXPECTATIVAS?
OBIJETIVO
1) Interactuar con las direcciones de linea
geoldgicas y mineras del INGEMMET.
2) Estarinformados sobre el usoy
actualizacién del Geocatmin.
| 3) Tener acceso y disponibilidad a los estudios
1 Usuario Minero | S1.- Sector Energia y Minas de investigacion de las franjas

-~ metalogenéticas, y dominios geologicos.

L 4) Acceder a lainformaciéon sobre petitorios
mineros, pago de derecho de vigencia y
penalidad, tramites del Procedimiento
Ordinario Minero y planos catastrales.

S2.- Universidades
o Instituciones = - ¥v"  Conocer el potencial de los recursos
2 E educativas y 53.- Colegios minerales y geolégicos del territorio
= sociales S4.- Gremios profesionales nacional.
S5.- Comunidades
1) Trabajo conjunto a través de convenios
Instituciones y S6.- Instituciones y marco y especificos.
3 Organismos Organismos 2) Fomentar la investigacion geo cientificay la
Internacionales Internacionales trasmision de conocimientos relacionados a
la geologia y mineria.
E: Gobierno Central v Fortalecer sus capacidades en la toma de
Entidades S8.- Gobiernos Regionales fjecisic.:nes.,,cun res,pfecto al tt.e[na de .
Pablicas : investigacidn geologica, gestion de riesgo
S9.- Gobiernos Locales de desastres y otorgamiento de
$10.- DREM's concesiones mineras.
v Facilitar la gestion y el desarrollo de
& Plana Directiva S11.- Plana Directiva actividades de promocién y difusion de los
€ productos y servicios del INGEMMET.
% v"  Fomentar el trabajo en conjunto, el

Colaboradores

S$12.- Colaboradores

reconocimiento y la motivacién dentro del
espacio de trabajo.

PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2019
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2. RENOVACION DE IMAGEN

La Unidad de Relaciones Institucionales como parte de la mejora continua
de la imagen institucional, para el afio 2019 tiene proyectado la renovacion
de las letras del LOGOTIPO institucional, ubicado en la sede central de Lima,

con una inversién aproximada de S/ 20,000 soles.

3. CAMPANAS DE COMUNICACION

Las campafias de comunicacién tienen como objetivo generar en el publico un mayor
conocimiento e interés respecto a los servicios y productos que ofrece el INGEMMET, asi
como influenciar en el comportamiento del consumidor para alentar la compra del bien o
servicio ofrecido.

MEDIO DE OBJETIVO OBJETIVO
N® CAMPANA OBJETIVO DE CAMPANA PUBLICO OBJETIVO COMUNICACION ESTRATEGICO ESTRATEGICO
SECTORIAL POI - URI

Dar a conocer la importancia
de los minerales, ]
importancia y aplicacién en
nuestra vida cotidiana.

1 | #UnDiaSinMinerales Publico en general

Difundir la importancia de la
actividad minera y  su
contribucién al desarrollo del
pais, relacionado a las
funciones, procedimientos e
informacion geoldgica y de
concesiones  mineras  que

proporciona la institucidn.

2 | #inversionMinera Publico en general

PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2019 8
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Dar a conocer que nuestro pais
estd expuesto a diversos
peligros naturales, en relacion
a esto, el INGEMMET cuenta
con ingenieros  gedlogos
especializados en la
identificacion, evaluacion vy
andlisis de los peligros
geoldgicos del territorio
nacional. Los resultados de los
estudios son entregados a las
autoridades y puestos a
disposicion de publico en
general.

Publico en general

#VolcanesActivos

Dar a conocer que el Perd se
encuentra ubicado en una zona
de alta actividad sismica vy
volcénica que convierte a las
ciudades en lugares
vulnerables con altas
probabilidades de ocurrencia
de estos peligros geoldgicos,
ante esto, el INGEMMET realiza
un monitoreo permanente de
la actividad de los volcanes,
informando y previniendo a la
poblacién en general.

Publico en general

Difusion en Gobiernos
Regionales y Comunidades

Dar a conocer los productos,
servicios y funciones del
INGEMMET,  asimismo  la
informacion geolégica y minera
que brinda en contribucién al
desarrollo del pais, asimismo la
asistencia técnica que brinda a
los Gobiernos Regionales y el
trabajo en conjunto que realiza
con las comunidades.

Gobiernos Regionales y
Comunidades

Brindar una dptima atencién
de nuestros servicios a nuestro
target, dando a conocer
nuestros procedimientos,
accesibilidad, facilidades de
pago, busqueda y obtencion de
informacién, a través de
nuestras  diversas  Organos
Desconcentrados  a nivel
nacional.

Plblico en general

#ProcedimientoOrdinarioMinero

Dar a conocer el Procedimiento
Ordinario Minero de nuestro

pais, que tiene por objeto

obtener del Estado una
concesion minera que
permitird desarrollar

actividades de exploracion y
explotacion del yacimiento.
Difundir sus procedimientos,
regulacion,  recepcién  de
petitorios, y requisitos.

Gobiernos Regionales y
Sector Minero

#GEOCATMIN

Difundir el uso y manejo del
GEOCATMIN, mostrando sus
funcionalidades, como
herramienta de descarga,
busqueda de informacion,
Elaboracion de mapas
tematicos, consultar de capas,

PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2019

Universitarios y docentes

Prensa Escrita,
Television, Radio,
Redes Sociales,
Pagina web.

Prensa Escrita,
Television, Radio,
Redes Sociales,
Pagina web.

I. Incrementar el
desarrollo
Econdmico del pais
mediante el
aumento de la
competitividad del
Sector Minero-
Energético

11, Contribuir en el
desarrollo y en las
relaciones
armoniosas de los
actores del Sector
Minero-Energético

11l Fortalecer la
gobernanzay la
modernizacion del
Sector Minero -
Energético

I. Incrementar el
desarrollo
Econdmico del pais
mediante el

| Fortalecery
Mantener el
Posicionamiento
institucional a
Nivel Nacional e
Internacional

|. Fortalecer y
Mantener el
Posicionamiento
institucional a
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ubicacion de los Proyectos y
Operaciones Mineras del Perd,
interaccion de los mapas con
Google Earth, coordenadas,
calculo de areas y distancias, y
otros.

#AlianzasEstratégicas

Dar a conocer los Convenios
suscritos por la institucion con
otras entidades, mostrando los
fines, alcance y resultados de
investigacion e intercambio de
informacion en beneficio del
desarrollo del pais.

Instituciones

aumento de la
competitividad del
Sector Minero-
Energético

11, Contribuir en el
desarrollo y en las
relaciones

armoniosas de los
actores del Sector
Minero-Energético

Il Fortalecer la
gobernanzay la
modernizacion del
Sector Minero -
Energético

Nivel Nacional e
Internacional

4, MEDIOS DE COMUNICACION Y DIFUSION

Para cumplir con los objetivos del Plan de Estrategia Publicitaria 2019 relacionados
con los objetivos previstos en el Plan Operativo Institucional-POI 2019 se propone

utilizar los siguientes medios de comunicacion y difusion.

4.1 Materiales de difusién (edicién y diagramacion) (anexo n° 1)

Cuadernillos, cuatrifolios, tripticos y dipticos relacionados a la tematica

de investigacion geoldgica y laboratorios.

Cuatrifolios, tripticos y dipticos relacionados al Procedimiento Ordinario

Minero.

Cuatrifolios, tripticos, dipticos y flyers relacionados a las diversas

actividades de difusién organizados en Lima y en los Organos

Desconcentrados

Elaboracién de afiches, que contengan informacion relacionada a

geologia y Procedimiento Ordinario Minero (Tamafio A4 —A3-A2-A0).

Infografias para su uso en exposiciones tematicas.

4.2 Publicaciones

>,
"

@
0.0

Elaboracién de la Revista Institucional del INGEMMET.

Boletines Geoldgicos.

R BT T G W T N R Sy O N S S R S T ALV | e AR N L el
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% Memoria Anual

4.3 Materiales de merchandising

% Polos, casacas cortavientos, chalecos, chalinas de baby alpaca, gorros, lo
mencionado serd disefiado con logo institucional y frases alusivas a las
principales funciones del INGEMMET.

Recuerdos de placa de marmol, adornos de cuarzo, maletines, morrales y

»
e

mochilas con logo institucional y frases alusivas a las principales funciones
del INGEMMET.

% CD’s, DVD’s y USB’s, de diferente capacidad y disefio, donde se incluird
informacidn institucional.

% Lapiceros, lapices, reglas, llaveros, solaperos, pines, porta lapiceros, pad
mouse, porta tarjetero, tomatodos, mufiecos antiestrés, bolsas de
caramelos, bolsas de regalo y vasos mug; disefiados con el logo institucional
y frases alusivas a las principales funciones del INGEMMET.

% Agendas, pioner’s, block, cuadernos, calendarios y carpetas de cuero;
disefiado con el logo institucional y frases alusivas a las principales funciones
del INGEMMET.

% Placas recordatorias con el logo institucional y demas articulos elaborados

de acuerdo al publico objetivo.

4.4 Redes sociales (anexo n° 1)

< Aplicacion de herramientas digitales 2.0 que permitan tener una

comunicaciéon mas estrecha y directa con el publico objetivo (Facebook,
Twitter, WebSites, aplicaciones de Google).

% Uso de las tecnologias de la informacién para la trasmision via streaming
de charlas, conferencias u otros eventos que organice y/o participe el
INGEMMET.

% Generar contenido de facil entendimiento para el usuario, a través de

flyers educativos e informativos.

% La Trivia Ingemmet: Se publicard piezas graficas con una pregunta
relacionada a la geologia y mineria; esto despertard el interés por
responder la pregunta; la respuesta correcta serd premiada

4.5 Television, radio, prensa escrita y digital

ST s VL L SRS © S I el e, F T et et e R e S WP B e I LT e TSN i B
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x SECTOR ENERGIA Y MINAS
INGEMMET
La Unidad de Relaciones Institucionales gestiona entrevistas en medios
televisivos, radiales, escritos y digitales sobre temas relacionados a la
geologia y mineria, considerando estos medios de comunicacion como
masivos y de gran alcance, por su simultaneidad e inmediatez,
caracteristicos por ser interactivos y amplia cobertura, que permitird
impulsar y difundir las funciones, actividades y capacitaciones que realiza la
institucion a nivel nacional, regional y local.

A través de los medios impresos se produciran avisos en diarios y revistas de
circulacién nacional y/o regional, afines al sector. De ser el caso se puede
realizar una publicacién con cardcter extraordinario y en un plazo inmediato,
dada la relevancia de la informacion a difundir.

e Avisos Publicitarios

e Pauta Publicitaria en Medios de Comunicacién
e Notas de Prensa

e Aviso en Redes Sociales

La Unidad de Relaciones Institucionales presenta el siguiente “Cronograma
de publicaciéon en medios de comunicacién” de acuerdo a la informacién
relevante a difundir por mes, a fin de garantizar la presencia en medios de
comunicacion a lo largo del afio 2019, segun detalle:

PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2019 12
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x SECTOR ENERGIA Y MINAS

INSTITUTO GEOLOGICO, MINERO Y METALURGICO

Vil. PRESUPUESTO:

Las actividades contenidas en el presente Plan se financian con los recursos
presupuestales asignados a la Unidad de Relaciones Institucionales, sin perjuicio a
que el desarrollo de determinadas actividades especificas requiera el financiamiento
por las Unidades Orgénicas intervinientes que forman parte del Plan Operativo de
las mismas.

El Plan de Estrategia Publicitaria 2019 se encuentra alineado a los Objetivos
Especificos del Plan Operativo Institucional — POl 2019 de la Unidad de Relaciones
Institucionales - URI. El presupuesto asignado permite atender las actividades
institucionales siguientes:

- Realizar las Campafias de comunicacion establecidas.

- Participar y Organizar actividades a fin de contribuir al posicionamiento
institucional.

- Difundir la informacién técnica que genera la institucion mediante material grafico
y digital.

- Suscribir convenios de cooperacién nacional e internacional.

- Gestionar la comunicacion en medios masivos y especializados a nivel nacional a fin
de difundir los productos y servicios que ofrece la institucidn.

- Sensibilizar a la poblacién en asuntos de interés Geoldgico Minero.

- Actualizar el repositorio institucional.

- Atencidn al Publico Interno y externo en la Biblioteca.

- Evaluar la satisfaccion de los usuarios.

Vill. EVALUACION:

La Unidad de Relaciones Institucionales es la encargada de realizar un (01) informe

anual del cumplimiento, avances y ejecucién del presente plan, incluyendo la
evaluacion, resultados de publicaciones en medios de comunicacidn y objetivos
alcanzados por las campaiias de comunicacién.

Asimismo, se detalla el alcance de la audiencia total en los medios de comunicacion,
el impacto obtenido en el publico objetivo por cada accién de comunicacién
ejecutada y el analisis de sus caracteristicas, fortalezas, debilidades, amenazas y
oportunidades.

e ———
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RINGEMMET

INSTITUTO GEOLOGICO, MINERO Y METALURGICO

IX. LIMITACIONES

Destinar recursos presupuestarios cuya finalidad sea distinta a la promocidn de
la imagen y posicionamiento institucional, comunicacion de sus actividades y
funciones.

X. REPROGRAMACION DEL PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2019

Durante el ejercicio presupuestal se puede reprogramar el Plan de Estrategia
Publicitaria 2019 en funcidn a las acciones y politicas del Sector y de acuerdo a
lo que disponga la Alta Direccion del INGEMMET.

e ——
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RINGEMMET

INSTITUTO GEOLOGICO, MINERO Y METALURGICO
ANEXO 1
MATERIAL GRAFICO

RIHGEMMET

RINGEMMET

DIRECCION DE DERECHD DE VIGENCIA
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x SECTOR ENERGIA Y MINAS

INSTITUTO GEOLOGICO, MINERO Y METALURGICO

ANEXO N° 2
INFORMACION DIGITAL

. ——r
RINGEMMET RINGEMMET
CALCHLE OH PRED - Parre s W =
DIRECHO D€ VIGENCIA a
ST R ﬂ?‘
e e 119

lu

<& GEOCATMIN |EL Pero Pramsero

Ei Peru Panamo |

RINGEMMET

pE VUELTA 4 5
AL COLE

N
PERUMIN

34 CONVENCION MINIRA

Ex Peets Pasmezo

ALERTA
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RINGEMMET

INSTITUTO GEOLOGICO, MINERO Y METALURGICO

VIERNES GEOMIM

RINGEMMET

INSTITUTO GEOLOGICO, MINERD Y METALURGICO

CAJAMARCA EN ALERTA: INGEMMET ,,
~ IDENTIFICA ZONAS CRITICAS
POR PELIGRO GEOLOGICO

Ing. Segundo Nunez Juarez 4
Direccién de Geologia Ambiental y
. Fiesgo Geologico del |NGEMM7/

PRESENTACION

TRANSMISION EN VIVO
f LivE Tube

" INGRESO

DIRECCION

Av. Canada 147
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